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LL.a riscoperta
della cucina, hi-tech
ma con un anima

MILANO

Altre aperture per il gruppo Lube che, coniugando
iInnovazione e sostenibilita, punta alla conquista della Cina

F ulcro delle principali atti-
vita che si svolgono quoti-
dianamente in casa, non-
ché luogo dove si trascor-
re piu tempo della giornata, la cuci-
na e per gli italiani uno degli spazi
piuimportanti dell’ambiente dome-
stico. Questo spiega l'evoluzione
dell’offerta, sempre piu concentra-
ta su soluzioni capaci di fondere at-
tenzione per la qualita e per 'am-
biente, funzionalita, integrazione
fra design e innovazione tecnologi-
ca. Valori sui quali punta il gruppo
Lube, nato nel 1967 e oggi attivo con
i brand Cucine Lube e Creo Kit-
chens, che da allora ha saputo tra-
sformarsi in una realta internazio-
nale con 650 dipendenti, un fattura-
to che nel 2021 ha raggiunto i 250
milioni di euro e 75 mila cucine pro-
dotte ogni anno che raggiungono
76 paesi in tutto il mondo. Numeri
in crescita rispetto al 2020 (il giro
d’affari ha visto un balzo del 24%) e
che trovano conferma anche nei pri-
mi quattro mesi dell’anno in corso.
«Nonostante le incertezze che
hanno caratterizzato il periodo, il
valore prodotto e infatti cresciuto
del 22% rispetto al primo quadrime-
stre del 2021», spiega Fabio Giulia-
nelli, ceo del gruppo Lube. Per i
prossimi mesi l'obiettivo e prose-
guire su questa strada con nuove

aperture, I'ulteriore sviluppo inter-
nazionale e la grande attenzione al
livello della qualita offerta dagli sto-
re. Sul primo fronte, dopo aver rag-
giunto a fine 2020 il traguardo dei
500 negozi, lo scorso anno sono sta-
ti inaugurati altri 50 punti vendita.
«Entro la fine del 2022 prevediamo
tra le 90 e le 100 nuove aperture»,
dice Giulianelli.

La strategia di sviluppo del brand
si caratterizza infatti proprio per la
centralita del negozio, «in cui tutto
deve essere garanzia di qualita, sia
per quanto riguarda il prodotto sia
per il servizio», spiega. «Vogliamo,
infatti, che quando il cliente entra
in negozio non abbia solo I'idea di ac-
quistare una cucina, ma di compra-
re un bene di valore che rimane nel
tempo». A questo proposito, I'azien-
da ha introdotto dallo scorso anno
un sistema di certificazione per tut-
ti i punti vendita che viene gestito
da un ufficio dedicato. Come funzio-
na? Dopo aver verificato il rispetto
di una serie di requisiti (tra i quali,
ad esempio, il livello dell’assistenza
post vendita e degli altri servizi of-
ferti) viene conferita una targa che
ha come sigillo un lingotto d’oro e
mostra, oltre al marchio Lube accan-
to ai colori della bandiera italiana,
anche I’'anno di certificazione e la fir-

ma dell’amministratore delegato.
Un’evoluzione del concetto di sto-
re che verra raccontata anche in oc-
casione di Eurocucina, manifesta-
zione in programma presso Fiera Mi-
lano da domani martedi 7 a domeni-
cal2giugno, dove I’azienda sara pre-
sente con uno stand dedicato in cui
verranno presentate le ultime novi-
ta di prodotto. Tra queste, il model-
lo “Unica” per Cucine Lube che ne ri-

chiama i valori cardine proponendo
uno spazio raffinato, multifunziona-
le e all'avanguardia, in cui spiccano
I'attenzione per i dettagli e la scelta
di materiali green. Mentre per Creo
Kitchens verra presentata una nuo-
va versione della cucina “Contem-
po”,insieme ad altri tre modelli.

Negli ultimi annil’azienda ha scel-
to di puntare sulla distribuzione spe-
cializzata monomarca per entrambi
1 brand, arrivata a rappresentare il
90% del fatturato di gruppo. «Il mo-
dello di distribuzione generalista
non e infatti piuadeguato a un’offer-
ta di valore, mentre al suo posto va
affermandosi sempre di piu lo store
monomarca distintivo e riconoscibi-
le», osserva Giulianelli. Una formula
con la quale il gruppo punta a espan-
dersi ulteriormente anche oltre con-
fine. «Negli ultimi anni, che sono sta-
ti segnati da un forte sviluppo, ci sia-
mo concentrati di piu sul mercato in-
terno», spiega il ceo. «La crescita
all’estero e stata dunque piu lenta,
ma adesso I'intenzione é di procede-
re con ritmi sempre piu importan-
ti». Lo sguardo e in particolare rivol-
to al’Europa, al Medio Oriente e alla
Cina, «paese quest’ultimo sul quale
stiamo puntando molto per compen-
sare il blocco del mercato russo, cau-
sato dalla guerra in corso».

Di pari passo l'intento e prosegui-
re con il piano di investimenti indu-
stria 4.0 lanciato nel 2018 per incre-
mentare il proprio livello tecnologi-
co e continuare a offrire prodotti
sempre piu rispettosi dell’ambien-
te, considerato che «oggi 1 clienti
chiedono cucine belle e di qualita,
ma anche sostenibili». Su quest’ulti-
mo fronte, sono numerose le certifi-

cazioni ambientali ottenute dal
gruppo negli ultimi anni: dalla
Greenguard Gold, che certifica la
conformita agli standard piu rigoro-
siin termini di livelli di emissione di
composti organici volatili emessi da
mobili, superfici e vernice, alla certi-
ficazione per la gestione ambientale
ISO 14001:2015, fino alla Fsc che ga-
rantisce sull’origine del legno utiliz-
zato per le cucine del gruppo. -s.dp
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