Arredamento. Il marchio lanciato lo scorso ottobre coniuga qualita e convenienza

Lube riconquista I'Ttalia
con lanuova linea Creo

In crescita il gruppo di cucine: +12% nei primi quattro mesi 2015

Gigvanna Mancini

= «Qualcosa & cambiato, an-
che in Italia, e finalmente si
sentew. Non si azzarda a parla-
re di ripresa Fabio Giulianelli,
ad del gruppo di cucine Lube,
ma riconosce che alcuni ele-
menti positivici sono: la frena-
ta dei consumi sembra essersi
arrestata, le banche stanno ria-
prendolelinee dicreditoatassi
pilibassiche in passato,eanche
gli investimenti sembrano es-
sere ripartiti

Tanto & bastato, all'azienda
marchigiana, per chiudere il
2014 conuna crescita del 39 nel
fatturato, che ha sfiorato quota
151 milioni, portando il marchio
nellatopten delle aziendeitalia-
nedidesign, intermini di ricavi.
[l trend positivo si & intensifica-
to nei primi mesi dell’anno in
corsecwnelsolomesediaprilele
vendite sono cresciute del 2200
rispettoamarzo - spiega Giulia-
nelli -, portando lincremento
neiprimiquattromesidell anno
al 124139, bo stesso tasso di cre-
scitaconcul puntiamo achiude-
re il 205,

Rizsultatitanto pitisignificati-
vise si considera che Lube rea-
lizzaolire I'8soedeisuoircaviin
[talia. dove le vendite per il set-
tore dell’arredo, dal 2008 a oggi,
sono crollate, spinge ndo molte
imprese ad aumentare le quote
diexpon perarginare le perdite,
negli anni pii duri della erisi, e

poi per ricominciare a fare wtili.
«L.'Italia per noi & il mercato di
riferimento - dice invece Giu-
lianelli -. Sono stati anni diffici-
li. non lo nascondo, ma anche
nei momenti pil duri siamo riu-
scitiaconte nere il calodi vendi-
te, chiudere i bilanciin pareggio
oinleggeroattive, senza mai fa-
re nemmenoun‘ora di cassa in-
tegraziones». L'azienda. che
conta 62 dipendentie produce
circa 00 cucine al giorno, haan-
zi aumentato la quota di merca-
to sul mercato interno proprio
negli ultimi anni, grazie soprat-
tutto a una politica di investi-
menti industriali (+34% nel
2014) & commerciali («28%). Da

Doppio target.
Asinistra,
mickillo el tres
per il marc hio
Lube, Inabo,
modello Kyra
per Cren

un lato, spiega Giulianelli, & sta-
1a avviata una selezione della
catena di distribuzione: la crisi
hadeterminatouna scrematura
del negozi. portando l'aziendaa
concentrare sforzi e investi-
menti sul negozi pit importanti
{spesso monomarea), in modo
da qualificare ulteriormente
I'offertastessa dei prodotti alle-
stiti all'inerno, comunicando-
ne lidea di qualita a prezzi co-
munqueaccessibill.che dasem-
pre. spiega Giulianelli, & il pumo
di forzadi Lube.

Dall'altro o' stato il lancio, lo
scorso ottobre, del nuovo mar-
chio Creo,unasortadi“seconda
linea™ che, alle competenze ma-

turate in 45 anni di esperienza
dal gruppomarchigiano, unisce
prezzi contenuti, inaugurandao,
nelleintenzionidell’ azienda,un
modello distrbutivo inedito e
innovativo. «Finora la distribu-
zione di mobili, in Italia. & stata
polarizzata - spiega Giulianelli
- in negozi tradizionali, molto
specializzati nell’assistenza e
servizdoaiclienti, e grandi cate-
ne che puntano tutto sulla poli-
ticadeiprezzi bassi maspessoa
scapito della qualiti del prodot-
tow, La linea Creo - che & insie-
me un marchio di cucine e un
marchio di negozi - punta a
riempire il svuotos che s1a nel
mezeo. <[l nostroobiettivo - ag-
giunge I'ad di Lube - & proporre
non solo una cucina, ma un si-
stema di acquisto pensato per
queltarget diclientelache. fino-
ra. si rivolgeva alla grande di-
stribuziones,

La strategia sembra dare i
suod frutti, a gindicare dal suc-
cessoottenuto dai prodotti del-
lalinea Creo, chedel resto haso-
stenuto in buona parte lincre-
mento nei cavi del gruppo ne-
gli ultimi mesi. Il piano
commerciale procede a ritmo
sostenuto: «Stiamo aprendo
negoziconcadenzasettimanale
- dice ancora Giulianelli -.
L'obiettivo & avere due punti
vendita per ogni provincia en-
tro la fine del 2006m.
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