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CREO KITCHENS
UNA SHDA
RIVOLUZIONARIA

IL NUOVO MARCHIO LANCIATO DAL GRUPPO LUBE HA REGISTRATO UN GRANDE
SUCCESSO E HA CONTRIBUITO A RAFFORZARE LE QUOTE DI MERCATO DELLAZIENDA
CHE E AL PRIMO POSTO IN ITALIA PER NUMERO DI COMPOSIZIONI PRODOTTE




[ 2074 =i & chiuso per il Gruppo Lube

con risuliati molto positivi sia in termini

di fatturato, che & cresciuto ancora in

netta controtendenza di mercato, sia per
'aumeanto di quate in I@lia. Anche il lancio
del nuovo marchio Creo Kitchens, avvenuto
in concomitanza con il Salone del Mobile

di Milano, ha contribuito alla crescita con
risultati che hanno superaio ogni pil rosea
aspettativa. Il nuowo brand ha I'ambizione di
presentarsi sul mercato come alternativa alla
filzsofia della grande distribuzione, che punta
futto sulla leva del prezzo, & vuole aggiungere
al cancetto di convenienza anche quello di
qualita. Una qualith garantita dai 45 anni di
espenienza del Gruppo Lube.

«Cren sar |a vera rivoluzione della
distribuzione del mobile in Italia, perché ha
|'ambizione di catturara quel target di
clientela che cerca nell'acquisto di una

cucina economica anche soddisfazione

e gratificazione emozicnale. La lunga
crigi, che dura da sette anni, ha messo

a dura prova le possibilita di spesa e le
comvinzioni del consumatore. Un “esercito”
crescente che ha dovuto sposare la
filosofia budget-friendly e che, fino ad
ogai, ha trovato un unico rifugio presso la
grande distribuziones=. Dall'osservaziong
di questo contesto, | vertici del Gruppo
marchigiano hanno tratto spunto per
sviluppare il progetto del nuove marchia
Creo Kitchens, “la cucina economica di
qualita". Una risposta concreta & puntuale
a chi comungue desidera un prodotto
dall'estetica accattivante, realizzato con
materiali di qualitd e supportato da un
senvizio di alto livello.

«Tuttl valari e prerogative per | quall

Lube si & fatta conoscera e apprezzare

L'inegrazione tra cucing @ living &
nsolla don alegarea grasie ad Ank
cha propona colonne a pensEola nalla
finfura Rovers Biance mants |a 2ona
ving, a confrasio, @ in finfura Fango
opaca, iluminata dagl elementi a
gorma in Glalle Ambra

Coken nondizi per Jay neka
wersicna con bas e pensi rella
finitura Grigic Agata & Fovere
Sivar, La colonng, semprs in
Ravane Siker, propongano ol
elementi a gomea in Banco.

negli anni g che sono stati naturalmente
trasferitl anche nel mondo di Creo
kitchens=, come spiega Fabio Giulianall,
amministratore delegato del Gruppo, che
precisa come la sfida sia subito risultata
vincente. =l risultati superiori alle attese
di questi primi mesi di vita del nuovo
marchio hanno portato alla revisione in
alto del budget delle vendite per il 2015
che, secondo le previsionl aggiornate,
vedra Il consolidamento sul mercato

del marchio storico Cucine Lube e una
crescita a due cifre delle vendite del nuovo
marchio Creo Kitchens=.

lUn brand che propone una vasta
gamma di cucine 100% made in [taly,
ficche di gusto @ creativita. Soluzion
personalizzabili che si arricchiscono di
elementi a giorno perfatti per arradara
anche la zona living.
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